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GRUNER WIRD’S NICHT?

Unternehmen, die Klimaschutz und
Nachhaltigkeit leben, kénnen mit dem Green
Brands-Gltesiegel ausgezeichnet werden.

Wir kennen das ja: griine Méntelchen, Lippenbekennt-
nisse, Image-Spots, die uns das Blaue vom Himmel ver-
sprechen. Greenwashing pinselt Unternehmen griin, die
es eigentlich gar nicht sind. Aber es geht auch anders:
Immer mehr Unternehmen bekennen sich aus Uberzeu-
gung zur Mitverantwortung fiir die Bewahrung natiirli-
cher Lebensgrundlagen und sind sich ihrer 6kologischen
Verantwortung bewusst. Die unabhiingige, international
titige Organisation Green Brands zeichnet nachhaltig
wirtschaftende Unternehmen, Produkte, Dienstleistun-
gen, Initiativen und Personen mit dem Green Brands-
Giitesiegel aus. Die Marken miissen einem strengen
Kriterienkatalog entsprechen und alle Aussagen belegt
werden. Neben bereits primierten Unternehmen wie
Primavera, Okostrom, der Olmiihle Fandler oder Sonn-
berg Biofleisch wurde nun auch das niederésterreichi-
sche Traditionsunternehmen Riess Kelomat mit dem
Green Brands-Giitesiegel ausgezeichnet. e

WWW.GREEN-BRANDS.ORG
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