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Markenbotschafter

Wien. 2012 wurden mit der Aus-
zeichnung ,GREEN BRAND" zum
ersten Mal Marken des tdglichen
Lebens geehrt, die auf das zuneh-
mende Bewusstsein der Bevol-
kerung fiir mehr Nachhaltigkeit,
Umweltschutz und gesunden
Lebensstil reagieren. Mit bis dato
itber 650 rot-weild-roten Preistra-
gern hat sich das internationale
Auszeichnungsverfahren — Made
in Austria - in der Alpenrepublik
bestens etabliert. Jetzt ging der
Jjeweils zweijdhrige Validierungs-
prozess, der maBgeblich von SERI
und ALLPLAN entwickelt wurde,
mit neu zusammengesetzter Jury
in die nichste Osterreich-Runde.

GREEN BRANDS-COO Norbert Lux:
“Fur Umsetzung nachhaltiger Ziele".

»Die Nominierungsphase ist in
vollem Gange; iiber 50 Marken be-
finden sich bereits in der Validie-
rung”, sagt GREEN-BRANDS-COO
Norbert Lux.

Fair, transparent, nachhaltig

Zur Erinnerung: Fiir das Vali-
dierungsverfahren kénnen Marken
sich nicht selbst bewerben, sondern
erst nach der Nominierung - etwa
durch Marktforschungsstudien,
Jury-Mitglieder, Medienpartner
im Nachhaltigkeitsbereich sowie
bereits ausgezeichnete GREEN
BRANDS selbst - am Prozess teil-
nehmen. Die Validierungsfragen
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GREEN BRANDS 2014: Uber 50 Marken stellen

sich in Osterreich dem Validierungsverfahren.

sind auf der Homepage offengelegt,
alle Teilnehmer erhalten die
Auswertung detailliert dar
gestellt, Wird die Bench
mark (51%) erreicht,
gehen die Unterlagen
zur finalen Entschei
dung an die Jury.

LWir sind gespannt,
wer es diesmal schafft
und welche Marken
ein zweites Mal erfolg
reich bestehen”, so Lux.

Die griinen Neo-Bot
schafter werden im No
vember ausgezeichnet und
im Buch_GREEN BRANDS
Austria 2014" veriffentlicht.
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