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Okologisch nachhaltige Marken wurden pramiert.

Das Siegel der neuen, internationalen Auszeichnung.

Das erste, zweijdhrige Auszeich-
nungsverfahren in Deutsch-
land fand nun seinen feierlichen Ab-
schluss. Im Rahmen einer Gala wurde

neben 36 ausgezeichneten Marken auch

Dr. Franz Alt als GREEN BRAND Ger-
many 2013 Personlichkeit geehrt.
Norbert Lux, COO der internationa-
len Organisation, iiberreichte zusam-
men mit Dr. Friedrich Hinterberger,
dem Présidenten des wissenschaft-
lichen Nachhaltigkeitsinstituts SERI
(Wien),.iiber 30 Unternehmensvertre-
tern das Zertifikat beziehungsweise die
GREEN BRANDS Germany Trophy in
Form einer geprédgten Baumscheibe.

Die GREEN BRANDS

Germany 2013

ALANA, AlmaWin, Alterra,
alverde, Apollinaris, BAUFRITZ,
Best Western PREMIER Hotel Vic-
toria, BioSeehotel Zeulenroda,

BONIFATIUS Druckerei, CONTRACT-
Vario, Druckhaus Berlin Mitte, enerBIO,
DWERSTEG, Feldberger Hof, Frosch,
GEROLSTEINER, GOGREEN,
Klar, Kneipp, Landhotel Alte Post,
lavera, LOGONA, Lokay Druck,
MOLTEX nature no.i, PRIMAVERA,
print-pool, SANTE, Scandic Berlin
Potsdamer Platz, Scandic Hamburg
Emporio, Seehotel Wiesler,
SolarWorld, TECNARO, ViO

Das weltweit einmalige, dreistufi-
ge Auszeichnungsverfahren (Nominie-
rung / Validierung / Jury-Entscheid) eta-
blierte sich nach Osterreich damit nun
auch in Deutschland und tiberzeugt vor
allem durch Transparenz der aufwandi-
gen Validierung. _

Die Resonanz der Unternehmen

ist hervorragend und bestitigt, dass
etwaige ,griine Lippenbekenntnisse“
nicht gelten, sondern klare Nachweise
und Belege erbracht werden miissen,
um das internationale Giitesiegel zu
erhalten. 3




