Zertifizierung bestitigt die Umwelt-Strategie
des Lebensmittel-Discounters

NORMA ALS ERSTER DISCOUNTER fiir 6kologisch nachhaltiges Handeln ausgezeichnet und zertifiziert

NURNBERG Der Niirnberger
Lebensmittel-Handler NOR-
MA wurde als erster deut-
scher Discounter mit dem
GREEN BRAND Giitesiegel

ausgezeichnet.
Dieses gewihrleistet als
eingetragene  EU-Gewihr-

leistungsmarke gepriifte, ech-
te Okologisch nachhaltige
Qualitdt und unterstreicht
die Nachhaltigkeitsstrategie
von NORMA, die in umfang-
reichen Priif- und Zertifizie-
rungsverfahren mit dem
GREEN BRAND Giitesiegel
bestitigt wurde.

»NORMA konnte eine sehr
gute, nachvollziehbare und
Nachhaltigkeits-
| strategie vorweisen, die tief
im Unternehmen und bei den

Wir freuen uns, dass nach der
exklusiven Eigenmarke BIO
SONNE nun auch das gesam-
te Unternehmen NORMA
zertifiziert ist und damit
unter Beweis stellt, dass sich
Umwelt- und Preisbewusst-
sein nicht ausschlieffen®, so
Norbert Lux, Geschiftsfiih-
rer der GREEN BRAND Orga-
nisation.

In einem umfangreichen,
sehr aufwendigen Validie-
rungsverfahren konnte der
Lebensmittel-Héndler darle-
gen, welche Schritte unter an-
deren in den Bereichen Cor-
porate Social Responsibility
(CSR), Energieeinsparung,
Ressourcenmanagement und
Umweltschutz bereits umge-
setzt wurden und welche wei-
teren Mafilnahmen geplant

sind. Alles in allem gelang es
dabei, die geforderten Stan-
dards deutlich zu iibertreffen:
Wir freuen uns, dass GREEN
BRAND unseren grofien Be-
mithungen und ambitionier-
ten Zielen mit der Auszeich-
nung weiteren Schwung ver-
leiht.

Nachhaltigkeit hat bei
NORMA seit je her einen ho-
hen Stellenwert und wir se-
hen uns in unserem bisher
eingeschlagenen Weg besti-
tigt, den wir konsequent ge-
hen werden®, erkldrt NORMA
Vorstandsvorsitzender Gerd
Kober.

Beispiele fiir die Nachhal-
tigkeits-Offensive des Niirn-
berger Unternehmens gibt es
dabei reichlich. So wird jedes
Produkt im Sortiment dahin-

gehend untersucht, ob bei der
Herstellung, dem Transport
und der Verpackung Ressour-
cen der Umwelt zuliebe ein-
gespart werden kénnen. Dies
fithrte bereits zu einer deutli-
chen Reduzierung des Plas-
tikmiillaufkommens.

Um dies zu erreichen, ar-
beitet der NORMA-Einkauf
auch eng mit Zulieferern und
Partnern zusammen. Seit
Jahren wird die Produktpalet-
te daher noch regionaler und
nachhaltiger gestaltet.

Die exklusive Eigenmarke
BIO SONNE schaffte es nicht
ohne Grund bereits 2019 zur
GREEN BRAND Germany im
Bereich Lebensmittel. Das
verantwortungsvolle und
umsichtige Handeln in der
Herstellung, dem Anbau, der

Logistik und der Vermark-
tung der Marke {iberzeugte
die  ExpertenJury  der
GREEN BRANDS Organisa-
tion bereits damals.

Unabhiéngig von den vielen
warenspezifischen und pro-
duktrelevanten Mafinahmen
runden der Umbau der Lkw-
Flotte hin zu nachhaltigeren
Antriebsformen, die Aufriis-
tung der Photovoltaik-Anla-
gen auf Filialen und Nieder-
lassungen sowie das aktive
Abfallmanagement und Vie-
les weitere mehr die konse-
quente Nachhaltigkeitsstra-
tegie von NORMA ab.

Dies dokumentiert auch
der bereits zum 6. Mal in Fol-
ge verdffentlichte Nachhal-
tigkeitsbericht von NORMA.





