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NORMA als erster Discounter fir 6kologisch nachhaltiges Handeln als GREEN BRAND Germany ausgezeichnet und zertifiziert

Zertifizierung bestatigt
Umwelt- Strategle des Discounters

Daumen hoch fir eine nachhaltige Zukunft: NORMA Mitarbeitende und die Geschaftsle/tung versammelten sich
zur Ubergabe des Zertifikats von GREEN BRAND vor dem Unternehmenssitz in Fiirth. Foto: NORMA

Niirnberg. Der Nirnberger Le-
bensmittel-Handler NORMA wur-
de als erster deutscher Discoun-
ter mit dem GREEN BRAND G-
| tesiegel ausgezeichnet. Dieses
. gewdhrleistet als eingetragene
- EU-Gewahrleistungsmarke  ge-
y prifte, echte Okologisch nach-
- haltige Qualitat und unterstreicht
" die Nachhaltigkeitsstrategie von
- NORMA, die in umfangreichen
, Praf- und Zertifizierungsverfah-

ren mit dem GREEN BRAND
Glitesiegel bestatigt wurde.

,NORMA konnte eine sehr gute,
nachvollziehbare und effektive
Nachhaltigkeitsstrategie vorwei-
sen, die tief im Unternehmen
und bei den Mitarbeitenden ver-
ankert ist. Wir freuen uns, dass
nach der exklusiven Eigenmarke
BIO SONNE nun auch das ge-
samte Unternehmen NORMA
zertifiziert ist und damit unter

Beweis stellt, dass sich Umwelt-
und Preisbewusstsein nicht aus-
schlieBen®, so Norbert Lux, Ge-
schaftstthrer ~ der  GREEN
BRAND Organisation.

Schliissiges Konzept
mit ambitionierten Zielen

In einem umfangreichen, sehr
aufwendigen Validierungsverfah-
ren konnte der Lebensmittel-
Handler darlegen, welche Schrit-

te unter anderen in den Berei-
chen Corporate Social Respon-
sibility (CSR), Energieeinspa-
rung, Ressourcenmanagement
und Umweltschutz bereits umge-
setzt wurden und welche weite-
ren MaBnahmen geplant sind.
Alles in allem gelang es dabei,
die geforderten Standards deut-
lich zu Ubertretfen: ,Wir freuen
uns, dass GREEN BRAND un-
seren groBen Bemihungen und
ambitionierten  Zielen mit der
Auszeichnung weiteren
Schwung verleiht. Nachhaltigkeit
hat bei NORMA seit je her einen
hohen Stellenwert und wir se-
hen uns in unserem bisher ein-
geschlagenen Weg bestétigt,
den wir konsequent gehen wer-
den®, erklart NORMA Vorstands-
vorsitzender Gerd Kober. Bei-
spiele tiir die Nachhaltigkeits-Ot-
fensive des Nirnberger Unter-
nehmens gibt es dabei reichlich.
So wird jedes Produkt im Sorti-
ment dahingehend untersucht,
ob bei der Herstellung, dem
Transport und der Verpackung
Ressourcen der Umwelt zuliebe
eingespart werden kénnen. Dies
fihrte bereits zu einer deutli-
chen Reduzierung des Plastik-

millautkommens. Um dies zu er-
reichen, arbeitet der NORMA-
Einkauf auch eng mit Zulieferern
und Partnern zusammen. Seit
Jahren wird die Produktpalette
daher noch regionaler und nach-
haltiger gestaltet. Die exklusive
Eigenmarke BIO SONNE schaff-
te es nicht ohne Grund bereits
2019 zur GREEN BRAND Ger-
many im Bereich Lebensmittel.
Das verantwortungsvolle und
umsichtige Handeln in der Her-
stellung, dem Anbau, der Logis-
tik und der Vermarktung der
Marke Uberzeugte die Exper-
ten-Jury der GREEN BRANDS
Organisation bereits damals.
Unabhéngig von den vielen wa-
renspezifischen und produktrele-
vanten MaBnahmen runden der
Umbau der Lkw-Flotte hin zu
nachhaltigeren Antriebsformen,
die Aufriistung der Photovoltaik-
Anlagen auf Filialen und Nieder-
lassungen sowie das aktive Ab-
fallmanagement und Vieles wei-
tere mehr die konsequente
Nachhaltigkeitsstrategie von
NORMA ab. Dies dokumentiert
auch der bereits zum 6. Mal in
Folge verdffentlichte Nachhaltig-
keitsbericht von NORMA.





