NORMA als erster Discounter fir 6kologisch nachhaltiges Handeln
als GREEN BRAND Germany ausgezeichnet und zertifiziert

Unabhangige Zertifizierung bestatigt die Umwelt-Strategie des Lebensmittel-Discounters

quent gehen werden®, erkldart  Grund bereits 2019 zur GREEN
NORMA Vorstandsvorsitzender BRAND Germany im Bereich Le-
Gerd Kdber. bensmittel. Das verantwortungs-
Beispiele fiir die Nachhaltig- volle und umsichtige Handeln
keits-Offensive des Niirnber- in der Herstellung, dem Anbau,
ger Unternehmens gibt es da-  der Logistik und der Vermarktung
bei reichlich. So wird jedes der Marke iiberzeugte die Exper-
Produkt im Sortiment dahin- ten-Jury der GREEN BRANDS Orga-
gehend untersucht, ob bei der  nisation bereits damals.
Herstellung, dem Transport Unabhéngig von den vielen wa-

Der Niirnberger Lebensmittel- stellt, dass sich Umwelt- und
Handler NORMA wurde als ers- Preisbewusstsein nicht aus-
ter deutscher Discounter mitdem  schlieffen®, so Norbert Lux,
GREEN BRAND Giitesiegel ausge- Geschaftsfiihrer der GREEN
zeichnet. Dieses gewdhrleistet BRAND Organisation.

als eingetragene EU-Gewdhrleis-

tungsmarke gepriifte, echte 6ko-  Schliissiges Konzept
logisch nachhaltige Qualitédt und mit ambitionierten Zielen
unterstreicht die Nachhaltigkeits-  In einem umfangreichen,
strategie von NORMA, die in um- sehr aufwendigen Validie-

fangreichen Priif- und Zertifizie- rungsverfahren konnte der und der Verpackung Ressour-  renspezifischen und produktrele-
rungsverfahren mit dem GREEN Lebensmittel-Handler dar- cen der Umwelt zuliebe ein- vanten Mafinahmen runden der
BRAND Giitesiegel bestatigt wur- legen, welche Schritte un- gespart werden konnen. Dies ~ Umbau der Lkw-Flotte hin zu nach-
de. ter anderen in den Bereichen fiihrte bereits zu einer deutli-  haltigeren Antriebsformen, die
»NORMA konnte eine sehr gute, Corporate Social Responsibi- chen Reduzierung des Plastik-  Aufriistung der Photovoltaik-An-
] nachvollziehbare und effekti- lity (CSR), Energieeinsparung, L S S g - - millaufkommens. lagen auf Filialen und Niederlas-
o ve Nachhaltigkeitsstrategie vor- Ressourcenmanagement und Daumen hoch fiir eine nachhaltige Zukunft: NORMA-Mitarbeitende und die Ge- Um dies zu erreichen, arbeitet  sungen sowie das aktive Abfall-
o weisen, die tiefim Unternehmen Umweltschutz bereits umge-  schiftsleitung versammelten sich zur Ubergabe des Zertifikats von GREEN der NORMA-Einkauf auch eng ~ management und Vieles weitere
£ und bei den Mitarbeitenden ver- setzt wurden und welche wei- BRAND vor dem Unternehmenssitz in Fiirth. fore:norma it Zulieferern und Partnern mehr die konsequente Nachhal-
g ankert ist. Wir freuen uns, dass teren Mafnahmen geplant zusammen. Seit Jahren wird tigkeitsstrategie von NORMA ab.
L% nach der exklusiven Eigenmar- sind. Alles in allem gelang esda-  seren grofen Bemiithungen und NORMA seit je her einen hohen die Produktpalette daher noch re-  Dies dokumentiert auch der be-
%_ ke BIO SONNE nun auch das ge- bei, die geforderten Standards ambitionierten Zielen mit der Aus-  Stellenwert und wir sehen uns gionaler und nachhaltiger gestal-  reits zum 6. Mal in Folge veréffent-
3. samte Unternehmen NORMA zerti- deutlich zu iibertreffen: ,Wir freu-  zeichnung weiteren Schwung in unserem bisher eingeschlage-  tet. Die exklusive Eigenmarke BIO  lichte Nachhaltigkeitsbericht von

& fiziertist und damit unter Beweis  en uns, dass GREEN BRAND un- verleiht. Nachhaltigkeit hat bei nen Weg bestétigt, den wir konse-  SONNE schaffte es nicht ohne NORMA.



