IN WELCHER WELT WOLLEN WIR LEBEN?

Ausgezeichnet
nachhaltig

Fur das Engagement in dkologischer Nachhaltigkeit erhalten
das Unternehmen dm-drogerie markt und vier dm-Marken das
GREEN-BRAND-GUtesiegel'. Was sie zu Spezialisten in Sachen
Nachhaltigkeit macht, haben wir uns einmal ndher angeschaut.

»Die Jury ist enorm
beeindruckt, dass sich
dm auf dem hohen
Niveau der ersten
Zertifizierung 2019 fiir
die Re-Zertifizierung
2021 noch einmal
gesteigert hat. Es
beweist, dass die
Nachhaltigkeit bei dm
in der DNA verankert ist
und das Unternehmen
nicht miide wird, sich in
allen Bereichen stetig
zu verbessern.”

NORBERYT LUX
GESCHAFTSFUHRER DER
GALEN BRANDS ORGANISATION

Natdrliche Ressourcen sind pure Lebensqualitst. Um sie zu echalten,
ist eine nachhaltige Produktionsweise notwendig.

Dafiir steht das GREEN-BRAND-Giitesiegel

Das GREEN-BRAND-Gutesiegel erhaiten Marken und Unternehmen, die sich fiir
Nachhaltigkait, Umweltschutz und einen gesunden Lebensstd einsetzen. GREEN
BRANDS ist eine internationaie, unabhangige und selbststandige Organisation. Sie
verleiht in internationaler Zusammenarbeit mit Markt- und Meinungsforschaungs-
institutan sowie unabhdngigen Institutionen und Gesellschaften im Umwelt:
schutz-, Kimaschutz- und Nachhaltigkeits-Bereich das GREEN-BRAND-GUtaslegel,
eine EU-Gewshriesstungsmarke flr dkologische Nachhaltigkeit
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Fro Ulimate

Umweltneutrale® _
Produkte

Als erstes Unternehmen hat om Fro-
dukte entwickelt, die nicht nur kbma-,
sondern sogar umweltneutral sind.
Dia Technische Universitat Berlin hat
dabei inre wissenschaftliche Expartisa
einflief?an lassen, Konkrel bedeutet
Lemmelineutral®™: Die Produkte werden
mit moglichst geringemn okologischem
FuRabdruck hergestelit. Und finf der
nicht vermeidbaren Auswirkungen aul
dhe Urrwelt gleicht dm aus: Die Kosten
fllaBen vollstandig i Projekte von Hel-
mMatERBE. Das Unternahmen erwirbs
Landflachen in Deutschiand, die durch
Industrie oder Bergbau aus der Sko-
logischen Balance geraten sing, und
gestaltet sle zu wertvollen Bictopen
um. Damit lestet dm einen wichtigen
Beitrag zum Urmmeltschutz und zur
Forgerung der Bicdiversitat.
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So kuschelig ist
Verantwortung
ALANA wurde als enzige Textilmarke
bereits zum funften Mal zur GREEN
BRAND Germany gewahlt. ALANA
Kindertaxtiien bestehen aus tkologl-
schen Naturfasern wie Baumwelle aus
kantrolliert biologischerm Anbau (kba)
oder Wolle aus kontrolliert biokogischer
Tiernattung (KbI). Fast alle ALANA
Artikel tragen das GOTS*-Siegel fur
urmmeitfreundliche und sozial-verirdg-
liche Proguktionsbecngungen entlang
der gesamten textilen Produktions-
kette. Mst dem dm Pfad-Finder
{dm. de/pladfinger) kannen Kundinnen
und Kungan die Lieferkatta vieler
Textilien transparent verfolgen.
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Nachhaltiger
Genuss

Mit einem umfangraichen Sortiment
an Lebensmitteln - viele gawvon in
Maturland’- odes Demeter-Qualitdt -
fordert dmBio den Ausbau tka-
logischer Landwirtschaft. Auf die
Herkunft der Rohsteéfe lagt dmBio
grofen Werl und Regionalitat ist
dabel ein wichtiges Prinzip: Zahlreiche
Rohstoffe stamman aus Deutschlang
und 75 Prozent aller dmBio-Produkte
werden hierzifande hargestellt oder
abgefullt, Internationale Spezialititen
kommen aus den Ursprungslandern
For den umfassend nachhaltigen
Ansatz erhilt dmBio zum gritten Mal
das GREEN-BRANDS-GUtesegel.

Von Natur
aus schon

alverde NATURKOSMETIK erhalt 2021
zum finften Mal die Auszeichnung
GREEN BRAND Germany. Alle Produkte
der Naturkosmetik-Marke sind nach
den strengen Kritesian won NATRUE®
zertifiziert, Zudern unterstitzt die
gm-Marke mit einer Nachhaltigheits:
Initiatwe Frawan in Burkina Faso, die
durch die Ernte und Verarbetung wan
Sheanlissen wesentlich zum Familien-
einkommen baitragen. Die daraus
nergestellte Sheabutter ist in &nigan
Produktan enthalten. Auch die
Verpackungen sind so nachhaltig wie
maglkch = salt 2071 satzt alverde
NATURKCSMETIK auf Flaschen aus 100

Prozent Rezyidat (chne Verschluss),
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Auszeichnungen
spornen uns an

«Lob tut gut - dos gilt vor
allem Im Zwischenmensch-
lichen, aber auch fir Arbeits-
gemeinschaften wie dm. Fir
Unternehmen sind die Aus-
zeichnungen von unobhdngl-
gen Orgenisationen wie GREEN
BRANDS eln wichtiges Mess-
instrument fir die Bewertung
unserer Arbeil.

Doss unsere elgenen Marken
ALANA, dmBio, Pro Climote
und alverde NATURKOSMETIK
und wir als Unternehmen
dm mit dem GREEN-BRAND-
Giltesiegel ausgezeichnet
werden, bestirkt uns in unse-
rem Tun und sparnt uns an,
uns weiter mit Kreativitdt und
Behorrlichkeit um Nochheltig-
keit zu bemihen.

Nachhaitigkelt muss In hand-
habbare und téglich umsetz-
bare Ziele Gbersetzt werden.
Jeder Einzelne sollte erkennen
kdnnen, worouf es ankommt,
Wenn uns das ols Unterneh-
men welterhin und immer
besser gelingt, dann kdnnen
wir unseren Beltrag fur elne
lebenswerte Zukunft leisten.”

KERSTIN ERBE
om-GESCHAFTSFUHRERIN FUR

DAS RESSORT PRODUKTMANAGE-

MENT UND NACHHALTIGKEIT
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