
SALZBURG, dm drogerie markt 
macht Produkte nicht nur lcli-
ma-, sondern umweltneutral: 
Bei der Produktion der im März 
eingeführten Produktlinie Pro 
Climate wurde die Ökobilanz re-
duziert, verbleibende, nicht ver-
meidbare Umweltauswirkungen 
werden in fünf Umweltkategori-
en durch Renaturierungsprojek-
te kompensiert. 

Die 13 ersten Pro Climate-
Produkte aus den Bereichen 
Toilettenpapier, Damenhygiene, 
Shampoo und Duschgel, Körper-

Petra Gruber, Geschäftsleitung dm Österreich Marketing, mit Herbert Lux, 
dem Initiator und Geschäftsführer der Green Brands Organisation GmbH. 

Green Brands bei 
dm drogerie markt 
Die umweltneutrale Produktlinie Pro Climate 
erhält das Gütesiegel "Green Brands Austria". 

und Gesichtspflege sowie Spül-
und Waschmittel wurden nun 
mit dem Green Brand-Gütesiegel 
2021/2022 für ihr Engagement 
im Bereich der ökologischen 
Nachhaltigkeit ausgezeichnet. 

Ökologische Nachhaltigkeit 
dm hat bereits mit den Marken 
dmBio und alverde Naturkos-
metik gezeigt, wie man ökolo-
gischen Gestaltungsspielraum 
in Bezug auf Eigenmarken aus-
schöpfen kann, alverde Natur-
kosmetik durfte sich sechs Mal, 
dmBio drei Mal über das Green 
Brand-Gütesiegel freuen. 

"Dass es nun mit Pro Climate 
eine weitere dm Marke gibt, die 
dieses internationale Zertifikat 
trägt und damit nachweislich als 
nachhaltige und umweltfreund-
liche Marke aus dem Hause dm 
gekennzeichnet ist, freut uns 
ganz besonders. Unser Ziel ist 
es, in allen Sortimentsbereichen 
eine Vielzahl an nachhaltigeren 
und attraktiven Produktalter-
nativen anzubieten, um unseren 
Kunden für ökologisches Han-
deln zu begeistern", sagt Petra 
Gruber, Ressortleiterin Marke-
ting und Einkauf bei dm. (red) 

Green Brand Award 
Eine grüne Instanz in der EU 
Die Vergabe des "Green Brand'-
Gütesiegels erfolgt durch eine 
unabhängige, internationale Jury in 
Kooperation mit Markt- und Mei-
nungsinstituten sowie unabhängigen 
Institutionen im Bereich Nachhaltig-
keit, Umwelt- und Klimaschutz. Als 
eingetragene EU-Gewährleistungs-
marke für ökologische Nachhaltigkeit 
mit einem unabhängigen, transparen-
ten und neutralen Prüfungsverfahren 
verfügt das Green Brand-Gütesiegel 
über gesetzlichen Schutz in der 
gesamten EU. 
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